Facultad de Ciencias Naturales, Exactas y de la Educacion

e Departamento de Fisica
Universidad
del Cauca
Tipo de actividad: Asignatura(FIS341) Créditos: 3
Nombre: Gestién Tecnoldgica. Intensidad Horaria: 4 Horas semanales.
Requisitos: ADM202 Correquisitos:

Introduccion

El estudiante de este curso tendré la oportunidad de obtener conocimientos y experiencias préacticas que le ayuden a
materiaizar y/o plasmar ideas que conlleven a la aplicacion de conocimientos tedricos en la puesta en marcha de
proyectos tanto de generacion de propia empresa como de investigacion.

Objetivo General

* Dar un perfil de vocacion empresarial a estudiante de Ingenieria Fisica, facilitando las herramientas necesarias para
analizar oportunidades, desarrollar ideasy formular proyectos de investigacion y fomento empresarial.

Objetivos especificos

» Conocer los factores sociales, econémicos y tecnol 6gicos que predominan en e mundo actual.
» Evaluar las diferentes politi cas gubernamental es existentes para el fomento del espiritu investigativo y empresarial.
* Facilitar las herramientas y metodol ogias necesarias paralaformulacion y disefio de proyectos.

» Despertar en e estudiante la inquietud sobre la posibilidad de implementar proyectos propios de investigacion y/o
desarrollo empresarial.

* Fortalecer y estimular lasideas del estudiante en el campo deseado.

Contenido

1. PORVENIR SOCIO-ECONOMICO LATINOAMERICANO: ANO 2025.
* Un planeta Global.

» Consecuencias de la globalizacion.

» Debilidad del Estado-Nacion.

* El gjedrez de los actores sociales.

* Lasociedad del Conocimiento.

* Larevolucion de lainteligencia.
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* Lasociedad de lainformacion.

* (Américalatina?.

2. PROSPECTIVA TECNOLOGICA - ANO 2025.

* Lagestion de nuestro universo.

* Lagestion de la salud humana.

* Lagestion del medio ambientey de los recursos.

* Automatizacion e infotech.

* Lasociedad en el afio 2025.

3. FUNDAMENTOS DE TECNOLOGIA

» Conceptualizacion tecnol dgica.

* Paquete tecnol dgico.

* Caracteristicas de la tecnologia.

» Canales de transmision tecnol 6gica.

« Actividad cientifico tecnol 6gica.

» Operaciones cientifico tecnol ogicas.

 Economias tecnol égicas.

4. PROYECTOS DE INNOVACION DE EMPRESAS
* Visita a empresas de productos, con cierta base tecnol 6gica en Popayan.
« CONSOLIDACION E IMPACTO DEL SISTEMA NACIONAL DE INNOVACION-SNIC.
» Cienciatecnologiay desarrollo.

* Innovacién y difusion de tecnologia

* Politicas regional es para innovacion tecnol ogica.

» El sistemanacional de cienciay tecnologia.

* Inversién en innovacion y desarrollo tecnol égico.
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5. EMPRESAS DE BASE TECNOLOGICA

* Definicion y tipos de empresas de base tecnol gica.

* Desarrollo empresarial.

* El perfil del nuevo tipo de empresa.

* Experiencias de empresas de base Tecnol6gica en e mundo industrializado y América Latina.
* Programas de estimul os de ampliacion de la base empresarial viala creacion de empresas de base tecnol 6gica.
6. INCUBADORAS DE EMPRESAS DE BASE TECNOLOGICA

* Definicion de incubadora de empresas.

* A guien beneficialaincubacion de empresas?.

* Tipo de empresas gue se pueden incubar.

* Algunas experiencias mundiales.

» Como ingresar a unaincubadora de empresas.

* Beneficios que trae una empresa incubada.

7. SALIDA DE CAMPO

» Conocer algunos centros de desarrollo tecnoldgico (BIOTEC) e incubadoras de
empresas.

8. DISENO DE UN PLAN DE NEGOCIOS
* Presentacion de laidea

* Definicion del negacio.

* Plan de mercadeo.

* Andlisis.

* Plan de operaciones.

* Organizacion interna.

* Aspecto econoémico-financiero.

9. DISENO DE PRODUCTO
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* Definicion de necesidades.

» Deteccion de errores.

» Mangjo de tecnologia.

10. PLANEACI10N ESTRATEGICA PARA EL DESARROLLO TECNOLOGICO
* Estudio del entorno interno del proyecto-empresa.

* Estudio del entorno sectoria y externo del proyecto-empresa.
» Andlisis de casos.

* Ejercicio practico.

11. EJERCICIOS PRACTICOS

* Puesta en marcha de proyectos disefiados por |os alumnos.

* Visitas técnicas.

12. ESTRATEGIAS PARA LA COMPETITIVIDAD REGIONAL
» Significado y natural eza de competitividad.

» Laemergenciade lasregionesy ciudades.

* Quiénes compiten?.

* Producir Saber y Saber producir.

* Los Factores de impulso del Desarrallo.

* Las palancas del cambio.

* Desarrollo y productividad.

13. TECNOL OGIAS GERENCIALES

* Historiade la gerencia.

* Gerencia de Calidad.

* Gerenciade lainnovacion.

» Gerenciade lainvestigacion y el desarrollo.

http://facultades.unicauca.edu.co/educacion Pé&gina 4



* Tendencias gerenciales.

14. NEGOCIACION DE TECNOLOGIA
* Procesos de negociacion.

* Los productos tecnol 6gicos.

* Lapropiedad intelectual.

» Lanegociacion de tecnologia

» Lacontratacion de tecnologia.

* Lavaloracion de latecnol ogia.

« Laventa de tecnologia.

* Transferencia de tecnologia.

* Alianzas estratégicas.

15. GERENCIA DEL CONOCIMIENTO
* Laedad del conocimiento.

* Laorganizacion virtual .

 Enfoques de la gerencia del conocimiento.
* Teoria de lagerenciadel conocimiento.
 Conocimiento para una empresa.

» Organizaciones que aprenden.

16. GESTION DE LA INVESTIGACION Y DESARROLLO EN LA EMPRESA

* Estrategias parainvestigacion y desarrollo.

* Planeacion y control delal&D.
* Laorganizacion paral&D.
* Lacapturade latecnologiaparal&D.

* Indicadores de gestion.
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17. SALIDA DE CAMPO

» Visitaa empresas de alto valor tecnol 6gico.
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