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Orientadora:
Juliana Aguilar

Directora de la Oficina de Gestion de Proyectos / Cluster Creatic
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Magister (c] en gerencia de la innovacion
empresarial en 1a Universidad Externado de
Colomhia, profesional en administracion de
empresas, egresada de Ila Corporacion
Universitaria Autonoma del Cauca (2013), con
experiencia en formulacion y gestion de
proyectos de Ciencia Tecnologia e Innovacion
CTel y gestion de Ia innovacion en
organizaciones.

JULIANA AGUILAR PINO

Mg (c) GERENCIA DE LA INNOVACION EMPRESARIAL

ADMINISTRADORA DE EMPRESAS
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v’ Por 1a inquietud tle emprender

v’ Por medio de [a ohservacion

v'Por necesidad propia

v'Por experiencias lahorales/
cotidianas

v'Por nuestra propia imaginacion
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;Tiene el potencial de ser 7

@ Conocimiento de un problema o un sector
@ Un equipo de trabajo multidisciplinario

@ Disponibilidad de tiempoy deseo de emprender
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Un descrihe de
manera racional como una
organizacion crea, entrega y captura
valor en contextos Ssociales,
culturales, etc.

El proceso de construccion de
un modelo de negocios es parte de
la estrategia de negocios.
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Herramienta que nos
ayuda a disenar e innovar
sobre nuestro modelo de

negocio de forma visual
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Alternativas
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Segmento de clientes
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Propuesta de valor
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v Uber - La manera mas inteligente de moverse
- La experiencia es el producto
v~ Slack - se mas productivo en el trahajo con menos esfuerzo

v BlaBlaCar - Reunir conductores y pasajeros gue viajan al mismo desting
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Fuentes de ingreso
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Estructura de costos







v Adquisicion
v' Activacion
v' Retencion
v' Referencia
v' Retorno
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CREA

EMPRESAS
DE IMPACTO

GLOBAL




