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*Considerando la evolucion natural de los procesos de comunicaciones, esta version estara sujeta a modificaciones previa
aprobacion del Comité de Direccion de la Universidad del Cauca.
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Introduccion

Ubicada en el suroccidente colombiano, la Universidad del Cauca es una destacada institucion de
educacion superior publica, reconocida a nivel regional y nacional como un espacio en el que se
hacen suenos realidad y se transforman vidas.

Asi pues, en cumplimiento de la Ley 2345, también conocida como “Chao Marcas”, en el presente
Manual de ldentidad Visual se incluyen directrices para el manejo de imagen, asi como los
lineamientos para el uso de la marca, permitiendo compartir de manera clara y coherente la filosofia
institucional, y regular el uso de la imagen corporativa en diversos productos (como membretes,
sefaletica, prendas de identificacion, impresos, presencia en entornos digitales, entre otros)
fundamentales para el posicionamiento del buen nombre de la institucion entre nuestros publicos

objetivo.
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1| Logo simbolo

Poderosa herramienta de identificacion vy
conexion emocional con los publicos de interés.
Se presenta estructurado, considerando la parte
emblematica y el nombre de la institucion,
reforzando el aspecto heraldico que contiene.

1827
UNIVERSIDAD DEL CAUCA

Universidad

del Cauca




Escudo

Simbolo distintivo que refleja la rica historia de la Universidad del Cauca y su identidad unica. El escudo
incorpora elementos simbolicos que destacan figuras representativas de la educacion y el conocimiento, en
sintonia con el compromiso de valorar el potencial del saber y la sabiduria para las futuras generaciones.

SIS “POSTERIS LUMEN

| MORITURUS EDAT”, que
traduce “EL QUE HA DE MORIR
DEJE SU LUZ A LA
POSTERIDAD”

Adornos con
lambrequines

Antorcha sostenida por un
brazo, en actitud de relevo

Fecha de fundacién N 1827 Liston inferior cuyo texto
de la Universidad “NVERSIDAD DL CALCA alude al nombre de la
Institucion
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Estructura

A continuacion se presenta la composicion de este emblema institucional, conformado por el escudo y el
nombre “Universidad del Cauca”, escrito en tipografia EB Garamond. El logo es adaptable a medios digitales
e impresos y se presenta en sus versiones horizontal y vertical.

Escudo
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i Universidad

S del Cauca

Nombre de la Institucion en
tipografia EB Garamond
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Construccion

Se asegura un espaciado uniforme, entre los elementos que componen el logo, para mantener el equilibrio y
la cohesion visual. La armonia entre los elementos, se genera mediante una reticula de construccion
proporcional al valor de X.

Version vertical Version horizontal

| X | | 28x |

UnNersuiad

o d el CaucaJ

1807 ’fi

Universidad * ., '-1 -X-= ._1_X |

'_-_del_Cauca_________j

558 f\
&
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Redibujo del Escudo

El redibujo del logosimbolo de la Universidad del Cauca garantiza una mayor atencion al detalle en los
ornamentos y elementos que lo componen, simplificando lineas para mejorar la legibilidad en productos
impresos y en tamanos reducidos, preservando la esencia de la marca pero adaptandose a las
necesidades actuales.

e
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1827 f
UNIVERSIDAD DEL CAUCA
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Area de proteccién

El area de proteccion se utiliza para mantener alejados otros elementos graficos de la identidad visual de la
Universidad del Cauca, evitando asi la pérdida de visibilidad y la interferencia de otros elementos en los
productos y piezas graficas.

No se permite colocar ningun elemento adicional (grafico o fotografico) dentro de este espacio, con
excepcion de la incorporacion de las dependencias adscritas a la entidad (como se especifica en el item
arquitectura de marca).
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Tamano minimo

Para que la marca se lea facilmente y se mantenga su identidad, las versiones reducidas de sus aplicaciones

deben respetar un tamafno minimo y no pueden ser reproducidas en dimensiones mas pequefas a las aqui
indicadas.

Para impresos el tamafio minimo es de 30 mm de ancho, con su proporcion
correspondiente para la version vertical

Universidad
del Cauca
v Universidad En su version horizontal, el tamafio minimo para impresos es de 20 mm de alto,
", del Cauca ™ con su proporcién correspondiente para esta version.
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Tipografia | Principal

Para la construccion de la marca de la Universidad del Cauca, se selecciond la fuente tipografica Garamond,
especificamente la version EB Garamond, proyecto comunitario que recrea las tipografias humanistas de
Claude Garamond del siglo XVI, utilizando una digitalizacion de un especimen conocido como el "espécimen
de Berner" para la fuente de las letras. El proyecto se llama Egenolff-Berner Garamond en honor a Conrad
Berner, yerno de Christian Egenolff, quien lo compuso en 1592.

La seleccion se debe a que, aunque hay \“P"%”W/

muchas recreaciones excelentes de esta NMK\X --- FB Garamond Bold

tipografia, solo existen unos pocos tipos ,& S ) %. :

inspirados en Garamond, y ninguno @ g % (j . ABCDEFGHIJKLMN

comparte el alcance de este proyecto.* Y 2 S |y | NOPQRSTUVWXYZ
& = J ~ abcdefghijklmniiopqrst
2;\ ~ “1 | uvwxyz

*Desarrollado en . hNIVERSI})ED%Z]LCAUCAﬂ : 234567800

github.com/georgd/EB-Garamond y dirigido DD DL | 3456789

por Georg Duffner, en noviembre de 2019, la e o ~ . o

familia se actualizo a una gran fuentes Unlver Sldad #$%8/()=é2il+"-3;_

variables. del Cauca
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Tipografia | Secundaria

Disefiada por Steve Matteson, esta tipografia sans-serif es reconocida por su legibilidad y versatilidad en
diferentes contextos y tamafos. Creada con la intencion de ser amigable y accesible, es adecuada para su uso

en pantalla e impresion.

Cuando se trate de incluir el nombre de las vicerrectorias, dependencias, facultades y todas las demas
instancias universitarias, esta tipografia sera la que acompane el logosimbolo de la Universidad del Cauca.

Open Sans Light Open Sans Regular Open Sans Medium Open Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNNO ABCDEFGHIJKLMNN ABCDEFGHIJKLMNN ABCDEFGHIJKLMNN
PORSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgr abcdefghijklmniopqg abcdefghijklmniopq abcdefghijklmnnop
STUVWXYZ rstuvwxyz rstuvwxyz grstuvwxyz
1234567890 1234567890 1234567890 1234567890
"HSWE/()= - "HS%&S/()=2i1+*-_ "HSW&/()=241+*-; "#S%&/()=¢?i1+*-:;_
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Color | Institucional

Los colores corporativos, que son aquellos distintivos de la marca Universidad del Cauca, deben ser
utilizados obligatoriamente en todas las representaciones.

A continuacion se detalla la correcta implementacion de los colores para tintas directas y las composiciones
tanto en CMYK (para impresion) como en RGB (para medios digitales)

Este color mantiene asociaciones simbolicas e historicas con la realeza, relacionandose con la
conexion entre espiritu y la mente. En ocasiones, la palabra "azul" se usaba para referirse a "la
oscuridad que es visible", evocando esa sensacion especial que se experimenta al caer la noche,
cuando el aire parece adquirir tonalidades azules.

Azul

Durante siglos se creyo que el rojo guardaba la llave de todo conocimiento. En la alquimia, este color
representaba haber alcanzado finalmente la piedra filosofal, capaz de convertir los metales basicos
en oro. El rojo simboliza el deseo de materializar suefios, las ansias de logros y la voluntad de crecer.
Es un color impulsivo y altamente atractivo para aquellos que valoran una vida interna plena de
experiencias, asociado a la vitalidad.

Rojo
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Color | Complementarios

La inclusion de colores comp

ementarios, simboliza nuestra apertura al cambio y la vitalidad que nos define

como la Alma Mater de un departamento tan rico y especial como el nuestro, que celebra la multiplicidad de
perspectivas que nos otorga el privilegio de ser la principal Universidad de un territorio tan excepcional.
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Usos incorrectos

El logo simbolo debe ser reproducido a partir de los archivos vectoriales originales y, bajo ninguna
circunstancia, debe sufrir modificacion alguna. Hacer un uso adecuado del mismo, es crucial para proteger la
marca y su posicionamiento. A continuacion, se detallan algunos de los usos no permitidos:

del Cauca

{Iniversidad
del Cauca del Cauca No usar el escudo sin el
nombre "Universidad
No deformar vertical No usar fuentes No omitir del Cauca" a excepcién
u horizontalmente diferentes a la oficial elementos de los pines

niversidad

del Cauca

conmemorativos

No ubicar elementos dentro
del area de proteccion

No usar efectos graficos No usar sobre
de ninguna indole fondos similares

No inclinar o rotar
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Uso de logo simbolo con “Vigilada Mineducacion”

El uso del logo simbolo con la advertencia "Vigilada Mineducacion" esta regulado por la Resolucion 12220
del Ministerio de Educacion Nacional. Esta normativa establece la obligatoriedad de incluir de manera
visible y clara dicha advertencia en todas las piezas publicitarias, tanto impresas como en linea, que
promocionen inscripciones a programas académicos. Por lo tanto, se utilizara el escudo institucional en
su version vertical junto con la frase "Vigilada Mineducacion" en el material impreso y el portal web.
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Arquitectura de marca

La arquitectura de marca proporciona coherencia y consistencia en todas las comunicaciones, generando
confianza y reconocimiento entre los diferentes publicos de interés.

Considerando la necesidad de aparicion de las diferentes instancias universitarias en algunos procesos de
promocion, se deberan atender los siguientes criterios:

El Unico logo simbolo que debera aparecer es el de la Universidad del Cauca, acompanado del nombre de la
dependencia, programa o proyecto en tipografia Open Sans Bold, asi:

-Versioén vertical Nombre de |la Facultad - -Version vertical Nombre de la Facultad— -Versioén vertical Nombre de la Facultad —
del logosimbolo o Vicerrectoria del logosimbolo o Vicerrectoria del logosimbolo o Vicerrectoria
l(dos lineas) l(Tres lineas) l(Cuatro lineas)

\ \

\ \

\ \

o 1 |
X X

Facultad de

] ) | Vicerrectoria i )

Vicerrectoria de | | Ciencias Naturales,

| . - de Culturay — | i
Investigaciones' Bienestar Exactas y de la \

‘ \ \ | \ We |

. . | Educacion |

| | Universidad | ; | |
o | delCauca . =~ o
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Arquitectura de marca

Cuando una dependencia debe ser asociada a su dependencia mayor, el uso adecuado es el siguiente:

Nombre de la ——
-Version vertical Nombre de la Facultad Nombre de la Divisidn -Version vertical Facultad o Nombre de la —

del logosimbolo o Vicerrectoria 0 Programa del logosimbolo Vicerrectoria Divisidbn o Programa
\ , \ , \ \ \ ,
(dos lineas) (dos lineas) (tres lineas) ‘ - (tres lineas)

\ \

\ \ \ \
\ \ \ \
\ \ \ \
\ K| 1 o1 I
X X X

\ \ \
) . L, ., Vicerrectoria Division de Gestion
., | Vicerrectoria de || Division de Gestion | ! |

g W | .. . ., de Culturay | de Salud Integraly -
Investigaciones | de la Investigacion . y | sraly |
| | | | | Bienestar | Desarrollo Humano
. . | | | | | . . | | | |
Universidad | 1 | Universidad | SR |
| d IC \ \ \ \ \ \ \ ‘ d 1 C \ \ \ \ \ \ \
~aecirkeeaauca o oo o I T N R ] .ageirecauvuca o oo oo I T .
-Version vertical Nombre de la Facultad - Nombre de la Divisidon —

del logosimbolo o Vicerrectoria o Programa
\ ’ \ \ ’

‘ (cuatro lineas) ‘ ‘ (tres lineas)
| \ |

- | — —
> — = —

Facultad de
Ciencias Naturales

Exactas y de la
l | Educacién
. . \ \
Universidad | |
\ \
delCavuca 1o

\

\ \

| Licenciatura en
"J| Educacién Fisica,

\

\

\

\

\

\

Recreacion y Deporte
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Arquitectura de marca

Para el caso de los programas académicos, por temas de espacio y equilibrio visual, se omitira la palabra
“Programa” como se detalla en el ejemplo a continuacion:

-Versiodn vertical Nombre de la Facultad — Nombre del- -Versiodn vertical Nombre de la Facultad — Nombre del —
del logosimbolo (dos lineas) programa del logosimbolo (tres lineas) programa

\ \
\ \
777777777 N S I I | R N I
X @ ¥ \ \ X \ X % X \ \ || x|
/ \ X X X \ X X X
\
\
‘ &
lé&“w
\
\

l Facultad de
Facultad de |

ntropologia-

| | | |
\
: ; i
| - = 7 | |
N Il Medicina- Ciencias Humanas-| A
Ciencias de la Salud | | | N | : |
: | | | | : : | y SOCIaIeS | |
. . | \ \ \ . . \ \ \ \
Universidad - e 1 Universidad - .
delCavca. IR delCauca. =~ I
-Version vertical Nombre de la Facultad — Nombre del —
del logosimbolo . (cuatro lineas) N programa
\ \ \ \ \ \
- I
\ K \ \ ¥ \ \
ol mlbs | *Para el caso de los uniformes y batas de laboratorio, por
5 | Facultad de o | o favor dirigirse al Capitulo 2: Branding > Elementos de
Ciencias Contables || Administracion identificacién > Uniformes
Econémicas y | de Empresas
o | Administrativas | |
Universidad | b ;
'delCavca . =~ S .
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Arquitectura de marca

En caso de que exceda tres dependencias u ordenes jerarquicos, solo debera incluirse el logo de la
Universidad (en su version vertical) y bajo la figura de “Organiza o Apoya” y en tipografia Open Sans
debera incluirse lo correspondiente como se observa a continuacion:

Titulo titulo

Organiza: Vicerrectoria de
Investigaciones | Vicerrectoria de
Cultura y Bienestar | Centro de
Posgrados | Facultad de Ciencias
Agrarias | Ingenieria Agropecuaria
e texto texto texto

Texto texto texto
texto texto texto
texto texto texto

texto texto texto
texto

Organiza: Vicerrectoria de
Investigaciones | Vicerrectoria de
Cultura y Bienestar | Centro de
Posgrados | Facultad de Ciencias
Agrarias | Ingenieria Agropecuaria
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Sello de aniversarios

Cada quinquenio las facultades o programas podran tener un sello de aniversario, mismo que conservara
siempre la misma propuesta grafica como se muestra en el siguiente ejemplo:

-Version vertical Nombre del — NUmero del -
del logosimbolo programa cumpleafios

\
d Ingenieria de
g~ | Sistemas
\ |
\
\

1 25arios-

Universidad
"delCavuca. = =~ SR

*Bajo ninguna circunstancia podran crearse logos alternos ni otra forma de hacer alusion al aniversario pues de esta manera se
evitara el riesgo de que el publico confunda este numero con el asociado al periodo de funciones de la Universidad.

**La excepcion sera el sello conmemorativo de cumplearios de la Universidad, identificador visual gue cambiara cada afio y sera
utilizado solo en aquellas actividades gestados alrededor de esta conmemoracion.
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Generacion de otros logos

En cumplimiento de la Ley 2345 de 2023, no se permite la creacion de logos para unidades academicas,
administrativas, programas, proyectos, grupos de investigacion, iniciativas, celebraciones u otros temas
relacionados con la Universidad del Cauca. Dado que la marca de la Universidad ya esta establecida y
posicionada, no es necesario desarrollar nuevos logos, evitando asi las implicaciones asociadas con su
Dromocion, posicionamiento, reconocimiento en SEO y evitando generar confusion entre los diferentes

oublicos de interés.

*De esto se exceptuan las marcas ya registradas (para el caso de nuestra Universidad incluye, la Editorial UC (Sello
Editorial), Amor a la Salud (del Programa Fisioterapia) y Programa Trabajo & Bien-estar (del Programa
Fisioterapia), Ciudad Libro, Territorio Libro y Unicauca Estéreo).

**Los proyectos financiados por el Sistema General de Regalias (SGR), que incluyan como parte de su ejecucion
recursos destinados a los procesos de divulgacion, deberan regirse por lo estipulado por SGR, pero cumpliendo con
el manejo de marca de la Universidad del Cauca. Para mayor detalle revisar Capitulo 2: Branding > Co-branding.
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Inclusion del ACREDITADA EN ALTA CALIDAD

La distincion de ACREDITADA EN ALTA CALIDAD es un sello que posiciona a la Universidad del Cauca como
una institucion de prestigio y calidad educativa reconocida a nivel regional, nacional e internacional. Esta
acreditacion resalta el compromiso con la mejora continua, la excelencia academica y la satisfaccion de los
estandares mas exigentes en educacion superior. Siempre que se utilice, debera incluirse en tipografia al lado
derecho del logo simbolo, sin omitir el numero de resoluciéon otorgada por el Ministerio de Educacion

Nacional.

Piezas digitales

Destacar la acreditacion en casos
como banners institucionales en el
sitio web www.unicauca.edu.co,
publicaciones en redes sociales
para promocionar programas
académicos, y campanas de
digitales dirigidas a futuros
estudiantes.

iMuchas felicitaciones!

a nuestro Programa de

MAESTRIA EN
COMPUTACION

por recibir la

~ Acreditacionen”

-~ AltaCalidad -~

Acreditada en

Piezas impresas

Destacar la acreditacion en casos
como banners institucionales en
el sitio web www.unicauca.edu.co,
publicaciones en redes sociales
para promocionar programas
académicos, y campanas de
digitales dirigidas a futuros
estudiantes.
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Branding

El branding es esencial para mantener la coherencia y la
identidad visual de nuestra institucion pues hace parte de la
presencia de la marca en los mas variados entornos vy
productos (virtuales y fisicos).

En este capitulo, se especifica el proceso de gestion de la
marca en entornos y productos digitales y fisicos. Se incluyen
todas las acciones estrategicas para posicionar y fortalecer la
identidad y la percepcion de la marca Universidad del Cauca.

"
3 1827
NIVERSIDAD DEL CAUCA

Universidad

del Cauca




La diversidad como elemento representativo

ldentificador grafico creado como un simbolo de la riqueza y variedad de la regidon, que destaca los atributos
unicos de este territorio como un distintivo especial. Este emblema mas abstracto, refleja la diversidad de la
comunidad universitaria y el entorno, celebrando el orgullo por las raices y la inclusion de todos los
Unicaucanos. Es un tributo visual a nuestra diversidad y unidad como un espacio para todos, recordando que
la Alma Mater caucana es #PatrimonioDeTodos (Para mas detalle, ver Capitulo 3: Segmentacion de Usuarios).
De ahi que en muchas piezas y productos comunicativos disefados para el posicionamiento de la
Universidad, aparezca como parte de la apuesta visual y como un elemento reiterativo.

*Este elemento esta destinado para uso exclusivo en procesos de comunicacion central de la Universidad, lo que quiere decir
que su inclusion debe estar enlazada a mensajes que son de caracter transversal al guehacer misional institucional. Sera el
Centro de Gestion de las Comunicaciones la instancia encargada de avalar la aplicacion en diferentes piezas y productos de

divulgacion (sean virtuales y/o0 impresos).
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Aplicacion del logo simbolo y apuesta visual
Firma institucional

Estandarizada para todas las cuentas de correo institucional (tanto de personal administrativo como
profesoral), asume un papel crucial para transmitir una imagen coherente en todas las comunicaciones
internas y externas.

Mensaje nuevo SR s U Logosimbolo de la Universidad del Cauca
Para | Cc Cco * Nombre del firmante en bold
Asunto ¢ Cargo

* Area (si aplica)

Diana Marcela Léopez Castro .
Profesional universitario ¢ D6pendenCIa/FaCU|tad
Area de Soporte y Desarrollo o » . . s ;.
Division de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones ° InformaC|On de contacto (d|reCC|On f|S|Ca y
sanere S o ciudad, teléfono, email)
Universidad 310 987 6543
del Cauca dianamlopezcastro@unicauca.edu.co e Elemento de recordaCién de Concepto

UNICAUCA, Patrimonio de Todos | www.unicauca.edu.co inStitUCionaI de pOSiCionamientO

*Al ayudar a reforzar la identidad de la institucion, brinda informacion relevante de contacto y refleja un estandar de
calidad en la correspondencia electronica, por lo que no es susceptible de modificacion alguna. No se debe incluir
informacion sobre formacion académica, ni se deben agregar textos o elementos adicionales.
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Papeleria

La coherencia en el disefio y el uso adecuado de la papeleria institucional, contribuye a consolidar la imagen
de prestigio y excelencia de la Universidad, reforzando su identidad visual y transmitiendo coherencia en
todas las interacciones con los publicos de interes

Hojas Membreteadas

Utilizadas para comunicaciones oficiales, cartas, informes y otros documentos institucionales.

Encabezado con el logo simbolo de |la Universidad del Cauca
+ el nombre de la Vicerrectoria, Dependencia/Facultad o 2
Programa (solo en dos niveles jerarquicos, incluyendo como

uno de ellos el de la Universidad)

En el pie de pagina se incluiran a mano izquierda el
Acreditada en ALTA CALIDAD, en el centro todos los datos de
contacto (direccion fisica, telefono, email) y a mano derecha
los logos del Icontec

*Esta prohibida la alteracion del membrete toda vez que la misma
tiene aprobacion de nuestro Centro de Gestion de la Calidad y la aorediodaen TR s
Acreditacion Institucional

ALT“ CALEDAD Tebiforo: $02 205800 ik, 2170, 2490, 2174 S88s

i PunCnAsduLs | wesunitaucaedu co
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Carpetas corporativas

Ideales para presentaciones, propuestas y material informativo.

Para el caso de la Rectoria y las Vicerrectorias se tratara de una carpeta en cartulina grafica, de 350 gramos,
color azul noche.

La portada llevara el logo

En la contraportada, se incluira , ra b
simbolo de la Universidad

el "UNICAUCA, Patrimonio de I
Todos” en tipografia sumado a del Cauca en su version
vertical (incluyendo el

los canales de Voceria (ver e o . .
il “Vigilada Mineducacion”)

Capitulo 5) y el sitio web del Cavca
WWW.unicauca.edu.co también de 62mm x 105mm,en
tinta plateada.

en tinta plateada.
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Sobres

Reflejan la seriedad y la formalidad de Ia
correspondencia enviada por la Universidad. Su
uso esta destinado a la Rectoria (principalmente)
pero también a las instancias directivas (como es
el caso de las Vicerrectorias). Tamano carta u oficio
segun la necesidad.

Universidad
7 del Cauca

UNICAUCA

.#PqtrimonioDeTodoé

Direccién: Cl 5 #4-70, Centro, Popayan, Cauca
Teléfono: 8209900, ext. 1100
Correo electrénico: rectoria@unicauca.edu.co

Tarjetas de presentacion

Representan a los miembros de la Universidad en
encuentros profesionales y eventos academicos.

Directivos
U N ICAUCA gg‘ctD(ii'bar René Hurtado Herrera
'#PqtrimoniODeTOd0§ rectoria@unicauca.edu.co

(+57) 315 987 6543

DESDE

www.unicauca.edu.co
1827 f ©@@universidadelcauca X @unicauca i

Profesionales y profesores

Diana Marcela L6pez Castro

Profesional universitario

Area de Soporte y Desarrollo

Divisién de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones

Carrera 3 # 3-51
310 987 6543
dianamlopezcastro@unicauca.edu.co

www.unicauca.edu.co UNICAUCA

f @@universidadelcauca X @unicauca d @unicauca_ #PotrimonioDeTodo§

* Para la elaboracion de este elemento de representacion,
por favor contactar al Centro de Gestion de las
Comunicaciones (comunicaciones@unicauca.edu.co) para
adelantar el proceso correspondiente asociado con disefio y
con material en el que se debe producir.
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Plantillas Powerpoint

Aseguran consistencia en las exposiciones académicas y profesionales, garantizando un diseno simple y
sobrio con portada, cierre y tipografias estandarizadas. Esta herramienta facilita la identificacion visual de la
Universidad del Cauca en diferentes contextos, fortaleciendo su imagen y posicionamiento de marca.

Titulo Titulo Titulo Titulo Titulo Titulo Titulo
Titulo Titulo Titulo Titulo Titulo £

* Descripcion en fuente Franklin Gothic

[TftUlO] ' Universidad Acreditada en
[Subtitulo] ' del Cauca ALTA CALIDAD

Universidad
del Cauca

*Esta prohibida la alteracion de la plantilla toda vez que la misma tiene aprobacion de nuestro Centro de Gestion de la Calidad
y la Acreditacion Institucional.
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Piezas graficas

Fundamentales en la creacion de posts impactantes y atractivos en redes sociales, pero también para los
procesos de comunicacion interna via mailing o en su uso en carteleras y otros canales de difusion. A traves
de imagenes y disefios creativos, se puede captar la atencion de la audiencia y transmitir mensajes de
manera efectiva.

Ubicacion del logo: El logo simbolo de la En su version vertical
u horizontal, debe ir siempre ubicado en las areas libres de la
B 000000 eEm i parte superior o inferior de la pieza grafica, segun la necesidad
de aplicacidn, respetando el area de reserva delimitada por el
\ alto del logo simbolo. No esta permitido ubicar el logo sobre
Lorem ipsum dolor Y fotografias o fondos no legibles. (En caso de exceder los 3
SIt amet, consecte =) érdenes jerarquicos ver Capitulo 1> Arquitectura de marca).

" " N ——Ilconografia: En el caso que sea necesario, usar iconos
TN T sencillos y relacionados con la informacion presentada.

Estructura:

Lorem ipsum dolor

f‘teifgg.tbﬁi;ﬁ;geceﬁ- Y || Fotografias: Siempre en alta calidad, preferiblemente propias
u IPISCi It, Ll ! y . . , . . s
s | (evitar uso de bancos de imagenes para evitar conexion con
Lorem ipsum dolor N los rostros y espacios que nos definen como Universidad) y
amet, consectetuer . .

silueteadas.

adipiscing elit, sed
I Y A

— Textos: Darle jerarquia a los textos, preferiblemente alineados
y distribuidos segun la fotografia que acompana la pieza. En
caso de textos muy largos, presentar la informacion en
formato tipo carrusel o carrete.
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Piezas/productos audiovisuales

El logo simbolo de la Universidad del Cauca es una representacion visual emblematica que debe ser utilizada
con precision y respeto en todas las aplicaciones audiovisuales (sea en formato horizontal o vertical), asi:

Nunca se usard al inicio de ninguna pieza
audiovisual. Su inclusion esta prevista siempre
para el cierre.

emplear la version vertical del logo y sequir
estrictamente las pautas establecidas para su
correcto uso, garantizando de esta manera su

legibilidad y reconocimiento 6ptimos. S .

Universidad

del Cauca

Siempre se ubicara sobre un fondo de un solo
colory centrado en pantalla, logrando destacar
la identidad institucional con elegancia y
coherencia, reforzando Ila imagen de Ia
Universidad del Cauca de manera consistente y
profesional.

®
® En el caso de las cortinillas de cierre, se debera
.
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Tamano m
audiovisua

Video horizontal 1920x1980

Tamano minimo:

:—44,5 mm.—:

Universidad
del Cauca

Tamano maximo:

L 203.6 mm.—

7\
// o

E}é'é 1827 4?

Universidad
del Cauca

/

NiMo y el tamano maximo en piezas

ES
Video vertical 1920x1980

Tamano minimo:

Universidad
., del Cauca
Con su  proporcion

correspondiente para la
version vertical

Con su  proporcion
correspondiente para la
version vertical

Tamano maximo:

UNIVERSIDAD DRI CAUCA

Universidad
del Cauca

* Cuando se requiera incluir el nombre de alguna dependencia universitaria, posterior a la aparicion en pantalla del logo
simbolo, se podra generar un nuevo cuadro y en tipografia se podra hacer el reconocimiento correspondiente (Ver en el
siguiente segmento “Arquitectura de Marca”, la tipografia a emplear)
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Sobre la inclusion de identificacion de quién aparece en
pantalla (pisadores)

Con un diseno limpio y sin sobrecarga visual, los pisadores brindan una estructura visual cohesiva vy
profesional a cada produccion en formato horizontal, garantizando una presentacion uniforme y atractiva.
Se ubicara siempre el nombre completo y debajo de este, informacion adicional que permita identificar a
quien esta en pantalla (sea su cargo o la institucion que representa, por solo citar un ejemplo).

Nombre completo de la persona
Cargo o Institucion que representa | ° .-
- |
> Dl o 03:47 /10:00 oIl LF

* Para el caso de las piezas en formato reel, esto variara toda vez que su intencionalidad comunicativa es contextual al
publico identificado como principal, siendo menos formal y tendiente a generar una interaccion mas en el tono “tu a ta”.

Manual de Identidad Visual | Universidad del Cauca




Material POP

A través de variados elementos visuales (afiches, folletos, banners, entre otros), el POP permite atraer la
atencion de publicos internos y externos. Este material, cuidadosamente disefiado para reflejar la identidad
visual de la Universidad, contribuye a consolidar su presencia y reputacion en el ambito académico, cultural

y social.

Pendones

| Proceso de inscripciones:

L e Para destacar los beneficios de
estudiar en la Universidad del
Cauca para atraer la atencion E et ARG

de potenciales estudiantes. universidad pablica
Acreditada en
ALTA CALIDAD

Programas o dependencias:
Para garantizar coherencia Especializacion en
institucional, cuando se trate seguridad y Salud
de programas de pregrado y en el Trabajo

de posgrado, asi como del
nombre de dependencias
universitarias, se respetara el
siguiente modelo

Debe incluir siempre el
Compcainas S8 identificador ‘Sonamos con
que seas Unicaucan@' y que la
Universidad esta Acreditada en
Alta Calidad (Logo simbolo con
el Vigilada Mineducacion y [ o
wew.unicauca.edu-co pagina web institucional) T e

www.unicauca.edu.co

s ey 20U CO
e i et @UAICAUCTEC
= E_._;Freclﬂlli-!dr_.h_:T'ISaiL'-‘- :
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Backing

Herramienta visual potente que realza la presencia de la Universidad en eventos, ferias y actividades
promocionales, destacando su identidad de manera llamativa y efectiva.

Tipo 1: Se utiliza el logo simbolo a modo de patrén Tipo 2: Se usa la imagen “UNICAUCA" con un
fondo sutil

i _ Universidad
del Cauca

/(3 Universidad (31! Universidad U N ICAU CA
» del Cauca % del Cauca

_#PotrimonioDeTodoé

Universidad 1) Universidad

DESDE

S § '—.__—' t 3 R [ -"‘I [
¢ 7~ " Universidad (@) L'T""""z_“‘”‘i'id
\$' % del Cauca _ v del Cauca

@< Universidad

Universidad 3'7'%  del Cauca del Caucs www.unicauca.edu.co

del Cauca § @@universidadelcauca ¥ @unicauca g @unicauca_
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Otros elementos de posicionamiento de marca

Mugs Libretas

Articulos  practicos y populares que, Personalizadas con el logo simbolo y colores
personalizados con la palabra UNICAUCA, sirven institucionales, actuan como portadores de la
como recordatorio constante de la institucion. identidad visual de UNICAUCA, presentes en

entornos academicos y profesionales,

fortaleciendo asi la presencia de la marca en la
vida diaria de los publicos de interés tanto

Internos como externos.

EODE ARt
M* . - N
Jldp UNICAUCA |
e _ #PatrimonioDeTodos
Universid —— i
del Cauca ' 1 827 i del Cauca
g www.unicauca.edu.co w www.unicauca.edu.co

FESarsersideniie anica xmuuﬁi o Purdau i,

N TN—— .

* Estos elementos no solo fortalecen el sentido de pertenencia a la comunidad universitaria, sino que también actuan como
herramientas de marketing no intrusivas para promover la marca en diversos entornos.
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Senalética

Sistema de sefales visuales y graficas disefadas para guiar, informar u orientar a las personas dentro de los
espacios que hacen parte de la Universidad del Cauca.

Totems de Placas con nombres
Wt Universitarias

identificacion de las dependencias

Facilitan la ubicacidon y orientacion de

de e.S paC|OS —— e.st.udiantes, personal administrativo y

Proporcionan una clara Lavanderia % visitantes

identificacién de las distintas SStanrante

areas y edificaciones e A

Bloque C

Foro T
Académico

Rectoria

Universidad
del Cauca

Porteria =

UNICAUCA

#PatrimonioDeTodos
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Elementos de identificacion

Son aquellos que permiten distinguir a los miembros de la comunidad universitaria en sus diferentes roles y
funciones. Esto incluye indumentaria, dotacién para funcionarios, uniformes y carne.

ndumentaria
Prendas de vestir distintivas que identifican a los miembros de la Universidad en eventos o actividades
especificas.
Dotacion funcionarios <
Comprende los elementos necesarios AN

para el desempefo de sus labores.

El logo simbolo ira
siempre al lado izquierdo
con las dimensiones
especificadas

L A¥ & 20 mm

En el lado derecho se
ubicara el nombre de la
dependencia, facultad,
programa en tipografia
Open Sans medium con
un ancho de 90 mm vy
proporcional al nombre.
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Camisa Chaqueta

|

M A

Tecnologias de
la Informacion

Manual de Identidad Visual | Universidad del Cauca



Jniformes 3atas de laboratorio

Utilizados por ciertos grupos dentro de la
institucion, especialmente por los estudiantes
de diferentes programas académicos.

'

*Para estos casos, el logo simbolo llevara en la parte de abajo del “Universidad del Cauca” una linea divisoria y debajo de ésta
el nombre del programa. Siempre ubicado en el lado izquierdo y deberan respetarse las dimensiones.
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Carné

ldentificacion personal que acredita la pertenencia a la Universidad de todos sus estamentos (estudiantes,
profesores, administrativos y contratistas).
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Co-branding

Estrategia de colaboracion entre marcas para obtener beneficios mutuos de posicionamiento y respaldo.
Puede manifestarse en diversas formas, desde la promocion de marcas registradas vinculadas a procesos
universitarios especificos, hasta alianzas estrategicas con otras organizaciones, asi como nuestra
participacion como actor en iniciativas coordinadas por instancias de mayor jerarquia.

Asociacion de la marca "Universidad del Cauca" con otras marcas registradas de la institucion (ver
Capitulo 4) para fortalecer la visibilidad, reputacién y la imagen global de la Universidad.

-Version vertical Marca

del logosimbolo registrada
ikl

- \
\

\
| editorial
Siempre al |
lado izquierdo [_ %

e
\
Universidad
del Cauca

Universidad del Cauca

*Cuando se habla de co-branding, se hace referencia a la presencia tanto en piezas graficas como audiovisuales.
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Alianza estrategica con otras organizaciones

Cuando se trata de dos o mas logos de diferentes organizaciones en una alianza estratégica temporal bajo el
liderazgo de la Universidad del Cauca, el co-branding destaca los beneficios mutuos y valores compartidos
entre las entidades aliadas, mostrando una identidad visual conjunta que refleje la colaboracion y los
objetivos comunes.

* Dependiendo de la cantidad de marcas a incluir, el espacio para su inclusion en piezas graficas, varia. Los logos presentes
en la pieza deben guardar la misma proporcion de altura del logo simbolo de la Universidad del Cauca.

** Si los logos son mas de cinco (5), se recomienda usar dos o mas renglones, respetando siempre la proporcion maxima de
altura del logo simbolo de la Universidad del Cauca.

*** En la participacion como actor en iniciativas coordinadas por instancias de mayo jerarquia, se respetara el Manual de
Identidad de la Organizacion/Entidad.
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3| Segmentacion iy
. A~/
de usuarios (T e, 1)

Se trata de un proceso fundamental que permite dirigirse de

manera efectiva a las audiencias de la Universidad, decision ) ' Q
que se enmarca dentro de la estrategia de comunicacion @ 'z @
institucional en la que el STORYTELLING es la piedra angular K J

de todo el proceso, permitiendo conectar de manera %@@ﬁ
emocional con diferentes instancias. UNIVERSIDAD DEL CAUCA

En este contexto, la definicion de los publicos de interés, ¢a UnlverSIdad
quién se le quiere hablar?, es fundamental por lo que la

implementacién de la segmentacién de usuarios viene del Cauca

acompanada de un identificador grafico con el objetivo de
generar asociacion de un concepto con la marca
“Universidad del Cauca”.



UJnicauca, Patrimonio de Todos

(aplica para ciertos escenarios)

Disennado para crear recordacion de la Universidad apelando al corazén, propiciando un tono cercano que permita a
nuestros publicos sentirse vinculados a la Universidad como un espacio que nos pertenece a todos. Su uso esta destinado
para los procesos institucionales de gran alcance, que vincula un publico de interés mas amplio.

UNICAUCA UNICAUCA

#PatrimonioDeTodos #PatrimoningTodoé

*Se trata de un identificador grafico que aplica para piezas graficas y productos audiovisuales. Solo en algunos casos
especificos, puede ser ubicado al lado derecho del logo simbolo de la Universidad (ver Capitulo 2: Branding > Piezas
grdficas)
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Aspirantes

Es crucial captar la atencién de potenciales estudiantes, tanto de pregrado como de posgrado, presentando a la
Universidad como un lugar cercano y accesible donde los suefos pueden materializarse y la vida puede transformarse.

Pregrado: Sonamos con que seas
Unicaucan@

"OrgullosaMENTE Unicaucan@" representa el
fuerte sentido de identidad y pertenencia que

define la experiencia de formar parte de
comunidad universitaria de Unicauca, dond

las mentes brillan. Este concepto va mas alla d

d
e
e

la simple identificacidon con la institucion, ya
que implica una conexion emocional profunda
con la Universidad y todo lo que representa,
incluso cuando ya se hace parte del segmento

de egresados.
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Posgrados: Transforma tu futuro

Gestado para crear una identidad unica para la
Universidad, diferenciandose de  otras
instituciones educativas y generando un
impacto positivo en la percepcion que los
potenciales estudiantes de posgrado tienen de
ella. Transmite la sensacion de pertenencia y
apoyo que se experimenta al formar parte de
esta comunidad académica, lo cual puede ser
determinante a la hora de tomar la decision de
ingresar a nuestra Universidad.

AP

./

Transforma

-futuro

— ‘\”@.

Transforma

-futuro
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—Studiantes y Egresados

"OrgullosaMENTE Unicaucan@" representa el fuerte sentido de identidad y pertenencia que define la experiencia de
formar parte de la comunidad universitaria de Unicauca, donde las mentes brillan. Este concepto va mas alla de la simple
identificacion con la institucidon, ya que implica una conexién emocional profunda con la Universidad y todo lo que
representa, incluso cuando ya se hace parte del segmento de egresados.

Estudiantes: OrgullosaMENTE Egresados: OrgullosaMENTE Egresad@
Unicaucan@ Unicaucan@

I
OrgullosaMENTE -OrgullosaMENTE
Unlcaucan@ Egresad@ Unicaucan@
I
~OrgullosaMENTE -OrgullosaMENTE
UnlCClUCCIn@ Egresad@ Unicaucan@
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Profesores (as) y administrativos

Creado para resaltar que somos lo que somos, una Universidad Acreditada en Alta Calidad y de las mejores del pais,
gracias a quienes lo hacen posible: la gente Unicaucana.

Nuestra gente

Nuestra Nuestrd
gente zgentef
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Orgullo Unicaucano

#OrgulloUnicaucano es una estrategia que permite resaltar la labor que realizan estudiantes, profesores, administrativos
y egresados destacados en su ejercicio profesional o en los procesos de generacion de conocimiento (cuando se trata del
resultado de una labor investigativa) y que al final, de manera especial, dejan en alto el nombre de la Universidad del
Cauca a nivel local, regional, nacional e internacional en los mas variados campos y ambitos; esto incluye el sector
privado, publico y de ONGs. Considerando su relevancia como un mecanismo que permite de manera unica generar
interaccion en las redes sociales oficiales, también cuenta con un identificador grafico que, a forma de sello, resalta los
atributos asociados con esta distincion

roui 6
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4 MarCaS f%@)\
registradas S i

Las marcas registradas son de suma importancia para @
proteger la identidad de los productos o servicios, evitando K

que terceros se beneficien sin autorizacion de su reputacion. % J
Ademas, generan confianza en la calidad y origen de lo que se TS o G

ofrece. En ese sentido, el registro ante la Superintendencia de

Industria y Comercio de Colombia (SIC) demuestra el > >
compromiso de la Universidad del Cauca con la proteccion de UnlverSIdad
su propiedad intelectual, fortaleciendo su reputacion vy del Cauca

proyeccion como institucion lider en educacion e
investigacion.



En el caso especifico de la Universidad del Cauca, el proceso de registro de marcas ante la SIC se concibe como un proceso
fundamental para resguardar su imagen institucional y el reconocimiento de la calidad educativa que ofrece. Al obtener
este reqistro, la Universidad consolida su identidad y buen nombre, lo cual agrega valor a su posicionamiento tanto a nivel
nacional como internacional.

{‘\ /r," - =
— editorial
B, Tn% b” § &
7 Amor a la Salud
] 1827 s
UNIVERSIDAD DL CAUCA
Universidad

del Cauca Universidad del Cauca

%I""h
POPAYAN = 2 (
CIUDAD LIBRO CAUCA N
TERRITORIO LIBRO

* La palabra “UNICAUCA”, no es distintiva de la marca registrada. Esto quiere decir que quien quiera utilizar UNICAUCA en
algun proceso, debe solicitar autorizacion para su uso, ya que esta palabra hace referencia a nuestra Universidad y a los
servicios que ofrecemos.

**Para verificar su adecuado uso, por favor remitirse al Capitulo 2 > Co-branding
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Posteris Lumen

Tiene un logo para su uso en los libros de la
coleccion y otro identificador grafico para el
material POP asociado con este proceso gestado

en el marco de la conmemoracion del bicentenario
de la Universidad.

ERy
ce‘ g b
a (=)
2
4
Yy e <

Universidad del Cauca

Unicauca Estéreo

.wUniqauca
estéreo

El universo sonoro de las culturas

.wUniqauca
estéreo

El universo sonoro de las culturas
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Casos especiales

NP

-k

L
g 5 i I F i

1 Conservatorio UN lDAD DE SALUD
unil

Comprometidos con la vida

ing Ui de Musica Universidad del Cauca

* De acuerdo con la Ley 2345, “Se excluye a las sociedades publicas y las sociedades de economia mixta, las empresas
industriales y comerciales del Estado societarias y no societarias, las empresas sociales del Estado, las empresas oficiales de
servicios publicos y las demas entidades descentralizadas creadas por la ley o con su autorizacion, cuyo objeto principal sea
la realizacion de actividades industriales o comerciales.”

** Registro de nuevas marcas: En proceso de definicion con la Division de Innovacion, Emprendimiento y Articulacion con el
Entorno (DAE) y con la Oficina Juridica de la Universidad

Manual de Identidad Visual | Universidad del Cauca




1 @SR

5| Voceria'y =2t
presencia en
entornos digitales '\~ J°

5 S

1827
IVERSIDAD DEL CAUCA

En este capitulo se detalla cmo opera la Universidad del Cauca en

entornos digitales, lo cual es fundamental para que todos los : °d d
publicos de interés reconozcan los canales oficiales y puedan estar UnlverSI d
al tanto de las actividades institucionales. La comunicacion claray del Cauca

directa es clave para mantener una buena relacién con la
comunidad universitaria y la sociedad.



Asi pues, como escenarios para pronunciamientos y comunicados institucionales, y que son concebidos como canales
para voceria, tenemos las cuentas certificadas de Facebook, X, Instagram y LinkedIn, con el usuario que se describe a

continuacion:

ﬁ universidadelcauca

universidadelcauca

® unhicauca

@ Universidad del Cauca

Rectoria

G rectoriaunicauca

rectoria _unicauca

Adicionalmente, en las plataformas de Youtube y TikTok

hay cuenta de la Universidad
contenidos de interés (de acuerdo a
publicos):

G unicaucapopayan

G unicauca_

para mover otros
a segmentacion de

www.unicauca.edu.co

*En cumplimiento de la Ley 2345 de 2023 “las cuentas o identidades de la voceria le perteneceran a la entidad estatal y bajo
ningun concepto podran conservarlas las personas que fungieron como servidores publicos una vez hayan dejado el cargo.
La devolucion de las cuentas de voceria debera hacerse explicita en el informe de gestion.”



Comunicacion en entornos digitales

La importancia de la comunicacion en entornos digitales radica en la capacidad de llegar a un publico cada vez mas
amplio, interactuar de manera efectiva y transmitir informacion oficial de manera oportuna y transparente. Con su
inclusién dentro del Manual de Identidad, quedan detalladas las redes sociales cuentan con el aval institucional y se
convierten también en canales oficiales de interaccion. Esto asegura que la comunidad universitaria y otros publicos
reconozcan estos canales como fuentes confiables de informacion oficial.

Cuentas oficiales Universidad del Cauca

Sede Santander de Quilichao Unicauca Estéreo
G unicaucasedenorte G unicaucaestereo
unicauca sedenorte unicaucaestereo
Centro de Educacion Continua, Sello Editorial

Abierta y Virtual (CECAV)

G cecavunicauca

G editorialunicauca

editorialunicauca
cecav_unicauca @ editorialunicauca




Area de Egresados Vicerrectoria de Investigaciones

ﬁ egresadosunicauca 0 vri.unicauca

egresadosunicauca @ vriunicauca
€9 VRIUNICAU

® egresadoucauca

Posgrados Vicerrectoria de Cultura y Bienestar
0 UnicaucaPosgrados G vicecb
unicaucaposgrados lavicecb

*Las cuentas no especificadas en este documento, no hacen parte de redes sociales avaladas institucionalmente por
considerar que la informacion que comparten, es de interées de un publico menos masivo, y que autogestionan sus

contenidos sin acompafiamiento del Centro de Gestion de las Comunicaciones.

**Se esta en un proceso de construccion de un ABC para Redes Sociales de Cuentas Oficiales, lo que implicara, entre otras
cosas, definir antes de su apertura el por qué y para qué de la misma, publico(s) objetivo, tipo de contenidos a generar,

personal idoneo para su gestion, entre otros.



Acerca de las portadas y avatars

Lineamientos para portadas: Se estipula una
estructura especifica para las portadas que refleja
nuestra esencia e institucionalidad, incluyendo un

{ Rectoria Universidad delCau... ) Q

breve mensaje tipografico asociado a la naturaleza i " N—
. gz , mn&t-ormamos wofas
del quehacer de la dependencia/areay fotografias e a'través de Una
educacion publica de

imagenes silueteadas. . gl ) ALTA CALIDAD

Estandarizacion de avatar: Como parte de
nuestro ejercicio de posicionamiento de marca, los
avatares de los canales oficiales en redes sociales
de las dependencias universitarias, incluida la of UNICAUCA
Universidad del Cauca, llevaran en tipografia SPeTTOrIoDETod0s
"Unicauca, Patrimonio de Todos" sin el logo RS
simbolo. El fondo de estas redes tendra variacion
de colores acordes a los complementarios
aprobados, manteniendo coherencia visual.

Rectoria Universidad del Cauca

1,2 mil Me gusta « 1,5 mil seguidores

*Cuando se tenga en marcha una campana digital especifica vinculada a un tema estrategico universitario, las cuentas
oficiales de voceria en redes sociales, podran tener un avatar y portada diferente a lo aqui estipulado, siempre y cuando se
encuentre sustentado como parte del desarrollo de dicha campana.



Atencion: las cuentas de Posgrados y Egresados, tienen una variacion, en cuyo caso se aplicara como se
indica a continuacion:

UNICAUCA UNICAUCA
Egresados Posgrados
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Socializacion

Considerando la importancia del cumplimiento
de la Ley 2345 de 2023 y del compromiso
institucional para su implementacion progresiva,
a través de espacios presenciales y de los canales
digitales oficiales (correo, portal web y redes
sociales), se llevd a cabo la socializacion de la
citada ley, con la intencion de que la comunidad
universitaria no solo adquiera conocimiento
sobre dicha normativa, sino que también
comprenda a fondo los lineamientos que
establece.

"
3 1827
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Circular Informativa No. 2-12/001

En el mes de marzo del 2024, ante diversas
instancias universitarias, se adelantd una
exposicion de la Ley 2345 de 2023,
comenzando por su divulgacion en el Comite
de Direccion para, posteriormente, incluirlo en
la agenda del Consejo Académico. Este proceso
permitié brindar a los participantes el contexto
necesario sobre la relevancia y aplicabilidad de
esta ley para nuestra institucion, marcando asi
el inicio de su pronta implementacion.
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GIRCULAR INFORMATIVA 2-12/001

De: Rectoria

Para: Comunidad Universitaria {estudiantes, docentes, personal administrativo vy contratistas),
Aliados Estratégicos y Pablico nteresado.

Asunto: Cumplimiento de la Ley 2345 de 2023 y Actualizacion de Imagen Institucional
{(incluyendo su manejo digital y en productos impresos)

Fecha: 17 de abril del 2024
Apreciado(a)s,

Fortalecer la Universidad que todas y todos nos hemos sofiado, implica nuestro compromiso
diario, asi como la puesta en marcha de mecanismas que nos permitan entender la dindmica
del contexto en el cuazl estamos inmersos como parte de este proyecto rectoral encaminado
hacia la excelencia y ka solidaridad, sin desconocer la imperfosa necesidad de curmplir con las
normas que se emiten en procura de garantizar el adecuado funcionamiento del sector publica.
Por esa razén, el dia de hoy queremos compartir con ustedes una informacion muy importante
que esperamos lean con detenimiento,

La Universidad del Cauca, en args de cumplir con la Ley 2345 de 2023 vy fortalecer nuestra
identidad institucional, se acoge fos lineamientos de la citada ley {puesto que es nuestra
obligacién) y ha iniciado un proceso de actualizacién de I2 imagen corporativa, misma que
traerd consiga un cambio importante en la manera en que nusstra Universidad y todas las
dependencias que la conforman (vicemectorias, oficinas. centros, facultades, programas, entre
otros), se promocionan en diferentes escenarios y piezas de caracter divulgative.

Esta ley, sancionada el pasado 30 de diciembre del 2023 Y “por medio de la cual se implementa
ef manual de identidad visual de las entidades estatates, se prohiben las marcas de gobierno y
se establecen medidas para la austeridad en la publicidad estatal ", establece la imposibilidad
de utilizar las marcas de gobierno: (sea municipal, regional o nacional) en las comunicacionas
oficiales lo que, para el caso de nusstra universidad, una institucion del orden nagional y de
naturaleza piblica, implica la necesidad de no seguir utilizando et logo rectoral de nuestro
Plan de Desarrollo Institucional “Por una Universidad de Excelencia y Solidaria”,
Adicionalmente, también regula Ia forma en que las difersntes dependencias de una misma

A Por una Universidad de Excelencia y Solidaria
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Presentacion ante diferentes corporaciones universitarias
de la Ley 2345 de 2023

Socializacion
LEY 2345 de 2023

"Por medio de la cual se implementa el manual

En el mes de marzo del 2024, ante diversas
instancias universitarias, se adelantd una o e
exposicion de la Ley 2345 de 2023, publicidod esarar
comenzando por su divulgacion en el Comite
de Direccidn para, posteriormente, incluirlo en
la agenda del Consejo Acadéemico. Este proceso -
permitio brindar a los participantes el contexto s ertdocies coscotolaodos ncrecies (O

plblico v las demds personas juridicas en

necesario sobre la relevancia y aplicabilidad de s e it icha pricipocionpisica

denominacion que ellas odopten, en

esta ley para nuestra institucion, marcando asi
el inicio de su pronta implementacion.

Deberd emplearse como AT =
logotipo el escudo o la I’%’{ Fae E”:’*{
bandera que comresponda Ei) iz I
por su valor histérico y @[ B kg
cultural a cada ente ' E
temitorial, acompanado del t'-"t?::--ﬁ.i !

nombre de la entidad y Uﬂl‘n’fl_lbldad
posteriormente la i
dependencia del Cauca
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Creacion de micrositio, con informacion sobre la ley 2345
de 2023

La Universidad del Cauca dio un paso significativo en su compromiso con la transparencia y el cumplimiento
normativo, al crear un micrositio dedicado exclusivamente a la Ley 2345 de 2023 en www.unicauca.edu.co.
Este espacio virtual alberga informacion detallada sobre la ley y resalta su importancia como muestra del
acatamiento y aplicacion de esta normativa clave por parte de la Universidad. Adicionalmente, se ubicé un
boton en el home del portal institucional para garantizar mayor visibilidad.

www.unicauca.edu.co

* Ley 2345 de 2023. Chao Marcas

Chao mareas': Lay 2345 del 20024

JYd escuchaste
hablar de la ley
“Chao Marcas-qi-

de Gobierno”?

Aqui te contamos mas
porgue en nuestra U,

jestamos en
de cambio!

https://www.unicauca.edu.co/versionP/Ley2345-Chao-Marcas
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—Nvio de mailing (correo masivo) a las cuentas
iINstitucionales

A las cuentas de estudiantes, docentes y administrativos, se envio correo electronico informando sobre la ley

“Chao Marcas de Gobierno”, ademas de compartir la circular informativa No. 2-12/001 sobre cumplimiento
de la mencionada ley.

« @ o m & 0 & B o i

;Ya escuchaste hablar de la ley "Chao Marcas de Gobierno? ™ Lee con atencion este correo porque en

Camino al
bicentenario,
jinos estamos

transformando!

Conoce el proceso de
actualizacion de nuestra
imagen institucional
(incluyendo su manejo digital y
el uso en productos impresos)
como parte del
cumplimiento de la

Ley 2345 de 2023

| 1
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Otros espacios de socializacion presenciales

En el Comité de Direccion: El respaldo de la alta direccion se ha manifestado de manera contundente en el
proceso de aprobacion de la labor de actualizacion del Manual de Identidad Visual. Previa a su socializacion
con los profesionales involucrados en las comunicaciones universitarias, se presentaron los avances en un
nuevo Comité de Direccion. En esta instancia clave, se expusieron procesos estratégicos como el redibujo del
logo simbolo y la estandarizacion de la aparicion de los nombres de todas las dependencias, facultades y
centros. Este respaldo directivo garantiza la coherencia y solidez de nuestra imagen institucional, sentando
las bases para una comunicacion unificada y efectiva en todos los niveles de la Universidad.

En los Consejos de Facultad, se gestiond ante las
Decanaturas la inclusiéon de un espacio con el objetivo de
fortalecer la difusion de la estrategia de comunicaciones
institucionales, con el fin de abordar en detalle la relevancia
de la Ley 2345 de 2023. A continuacion, se detallan las
facultades donde se llevo a cabo esta crucial presentacion:
Artes, Ingenieria Electronica y Telecomunicaciones, Ciencias
Contables, Econdmicas y Administrativas, Ciencias Agrarias,
Ciencias Humanas y Sociales y Ciencias de la Salud.
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Redes sociales

A traves de nuestras redes sociales oficiales, hemos compartido de manera activa como avanza el proceso
de actualizaciéon del Manual de Identidad Visual de la Universidad del Cauca. Asi pues, se han creado piezas
graficas y audiovisuales centradas en el cumplimiento de la Ley 2345 de 2023, conocida como 'Chao marcas'.
Este esfuerzo titanico no solo resalta el compromiso de la Universidad con su marca, sino que tambiéen
representa una valiosa oportunidad para consolidar la identidad mediante la alineacion de criterios vy
acciones entre las diferentes dependencias que componen la institucion.

Publicacion, por medio de historias de las redes Reel para llamar la atencion sobre el tema y
sociales institucionales, del enlace al micrositio de compartir con un publico mas amplio que estamos en
la pagina web y al formulario creado para recibir proceso de actualizacion

Inquietudes

@ N\

. Universidad del Cauca

. Universidad del Cauca

I3 Dlamand In & Lotug

iEn Unicauca,

estamosen v\
procesode \ A
actualizacion de
nuestra imagen

cYa escuchaste
hablar de la ley

institucional! “Chao Marcas-{,;

de Gobierno”? \d

éPor qué?
‘ Aqui te contamos mas
porgue en nuestra U,
jestamos en proceso
de cambio!

Asi cumplimos.con la
Ley de "Chao marcas”

(2345 de 2023)
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i
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Ante todos los profesionales de comunicacion
(disenadores graficos, realizadores audiovisuales vy
comunicadores sociales) de las diferentes dependencias
universitarias

La Ley 2345 de 2023 nos brinda la oportunidad unica de
unificar la imagen de las entidades estatales bajo un Manual
de Identidad Visual que promueve la austeridad y refuerza la
identidad institucional. En la Universidad del Cauca, con casi
dos siglos de historia, abrazamos este desafio con
entusiasmo para reflejar nuestra herencia y vision de futuro.
Tras la socializaciéon con nuestros comunicadores, el Manual
sera presentado a la Funcion Publica antes de junio de 2024.
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Nota informativa de la reunion adelantada con representantes de los equipos de comunicacion de las diferentes

dependencias universitarias con motivo de la socializacion de la version beta del Manual de Identidad Visual
(actualizado)

Universidad del Cauca y Rectoria Universidad del Cauca
4h-Q

iHablemos nuevamente de la Ley Chao Marcas de Gobierno! = En esta
oportunidad queremos compartirte como avanzamos en el proceso de
actualizacién de nuestro Manual de Identidad Visual 22 (U@, lo que ha incluido
un importante ejercicio de socializacion con diferentes grupos de interés de
nuestra U, ;genial verdad? Por ejemplo, hace unos dias, las y los profesionales
gue trabajamos en procesos de comunicacion, nos reunimos en compaiia de
nuestro rector, para enterarnos de primera... Ver mas

no solo reducir el gasto =
publico en publicidad sino ===

Hablemos de la Ley Chao Marcas en Unicauca
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